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1 Préface 
 
Copyright ® 2003 international 
Eric Mayor, Av. Préfaully 54, 1020 Renens, Suisse. 
 
Cet e-book est protégé par la loi contre le copyright. Elle interdit la reproduction 
partielle ou complète, ainsi que la vente, traduction ou toutes autres utilisations sous 
n’importe quelle forme, photocopie, e-mail, fichier électronique, etc. sans le 
consentement express de l’auteur. 
 

a - Licence de revente 
 
Pour le e-book payant uniquement. Vous pouvez acheter et revendre (avec une 
licence de revente) la version payante et vous faire un peu d’argent. 
 

b - Distribution gratuite
 
Vous pouvez redistribuer librement ce e-book dans sa version gratuite, dans la 
mesure ou vous le faites gratuitement. 
 
C’est un bon moyen de promotion pour votre site. Vous pouvez personnaliser votre 
e-book avec la mention offert par http://www.votresite.com pour la somme de 10 
Euros. Commande ici emayor@vtx.ch 
 
Tout droit réservé. 
 

c - Pénalité 
 
Pas de pénalité sur le e-book gratuit. Il est libre de diffusion. 
 
Ce manuel a été créé dans le but de vous aider à développer un business Internet, et 
nous ne sommes en aucun cas responsable de l’utilisation que vous en faites, ni des 
pertes ou plaintes qui peuvent résulter de sa bonne ou mauvaise utilisation, privée, 
commerciale ou institutionnelle.  
 
d - Message important pour la compréhension de ce cours. 
 
Ne passez jamais un mot mal compris. Il va éliminer la bonne compréhension de ce 
manuel, et diminuer sa capacité. N’avez-vous jamais lu une page, et arrivé en bas, 
vous revenez en arrière, car vous avez pas saisi la page ? C’est simplement que 
vous avez passé un mot mal compris. Trouvez-le, et clarifiez-le à l’aide d’un 
dictionnaire avant de continuer. 
 
Bon cours 

http://www.votresite.com


Les moteurs de recherche amène chez certains sites 85% de leur trafic. Ce n’est pas 
à négliger. 
 
Pour que votre site soit en tête dans les moteurs de recherche, il faut plusieurs 
choses 
 

1. Des bons meta-tags  
2. Un bon référencement. 
3. Des visites. 
4. Des liens sur d’autres sites. 
5. Des pages optimisées 

 
Prenons d’abord le point 1 
 

2 Les meta-tags 
 
Que sont les meta-tags ? 
 
Situées dans l'en-tête HTML de vos pages Web, entre les balises <head> et 
</head>, les balises méta, encore appelées méta tags, fournissent un ensemble 
d'informations invisibles dans la fenêtre de votre navigateur (elles n'apparaissent pas 
lors de l'affichage du site), mais les moteurs de recherche les utilisent pour indexer 
votre site. 
 
Les meta-tags sont des fichiers en tête de site appelés balises, non visible, utilisé 
pour un descriptif complet de votre site et par les moteurs de recherche. 
 
Elles ont aussi d’autres attributions de re-direction de site, de donner un titre au site, 
etc.  
 
Les meta tags sont à placer dans l'entête de votre page HTML, entre les balises 
<HEAD> (marquant le début de l'entête) et </HEAD> (marquant la fin de l'entête). 
 
Certaines balises meta (balise <Title> par exemple) sont placées directement par 
votre éditeur HTML (Frontpage, Dreamweaver, Golive, etc...). Pour pouvoir 
compléter ou modifier manuellement ces balises, vous devez afficher le code 
source de votre page HTML. Pour cela, 2 solutions : soit directement à partir de 
votre éditeur HTML, soit à partir d'un éditeur de texte quelconque (comme Bloc-notes 
ou Wordpad sous Windows). 
 
Les méta-tags lus en priorité par les moteurs de recherche sont les balises "Title" 
(titre) " keywords " (mots clés) et " description " : Elles doivent donc être optimisées 
de façon à fournir un maximum de renseignements utiles sur le contenu de votre site. 
Très longtemps incontournables au niveau des procédures de référencement, ces 
balises tendent cependant à perdre de leur importance relative au profit du titre et du 
texte HTML visible inséré directement au cœur de vos pages Web et ont de ce fait 
cessé de jouer un rôle déterminant dans le positionnement au sein des outils de 
recherche. Il reste cependant très utile de les optimiser. 
 
Il n'est pas obligatoire de placer des meta-tags sur l'ensemble des pages de votre 



site. Certains moteurs se contenteront d'indexer la 1ère page de votre site et d'autres 
(Google, Altavista, Voila), examineront et indexeront l'ensemble des pages de votre 
site. Si celles-ci ne contiennent pas de balises, c'est le texte de ces pages qui sera 
utilisé pour l'indexation. 
 
Vous avez un générateur de méta tag gratuit chez http://www.referencement-
3000.com. Il suffit de vous inscrire gratuitement, et vous avez ce générateur sur la 
page outils gratuits. 
 

Les différents méta-tags et leurs attributions. 
 

La balise <Title> 
 

Cette balise n'est pas à proprement parler une balise Meta. Elle sert à donner un titre 
à une page. Elle est utilisée à la fois par le navigateur et par les moteurs de 
recherche. Le titre de votre site Web est visible dans la partie supérieure gauche de 
la fenêtre de navigation, est sans doute l'un des critères les plus importants en 
matière de référencement. 
 
Titre de la page - 100 caractères maximum, conseillé 65 au plus. 
Il est déconseillé d'utiliser des caractères accentués (parfois mal pris en compte par 
les moteurs de recherches anglophones). 
 
Il vaut mieux éviter de dépasser une longueur de 65 caractères pour cette balise, 
(certains moteurs ne prenant pas en compte les mots situés au-delà de cette limite), 
ainsi que les informations trop généralistes de type " bienvenue sur mon site ", qui ne 
fournissent aucun renseignement sur son contenu. 
 
Sachez enfin qu'au sein d'un site, chaque page Web peut comporter un titre différent.  
 
Exemple : 
<Title>Tomates de France, fournisseur de tomates francaises</Title> 
 

------------------------------------------------------ 
 

Les balises spécifiques au référencement 
 

La syntaxe générale de ces balises est : 
<META NAME="Nom de la balise" CONTENT="Contenu"> 
 

------------------------------------------------------ 
 

La balise Description 
 

Description du site - 200 caractères maximum. 
Description claire et bien rédigée du contenu exact du site en 1 ou 2 phrase(s). 
Il est déconseillé d'utiliser des caractères accentués (parfois mal pris en compte par 
les moteurs de recherches anglophones).  
 
Il s'agit bien d'une phrase et non d'une suite de mots-clés sans aucun sens. 
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La description de votre site qui figure à l'intérieur de ce méta tag fera office de 
présentation au sein des listes de résultats affichées par les moteurs de recherche. 
Ce texte bref et synthétique doit donc se limiter à la stricte description du contenu de 
vos pages Web tout en contenant le maximum de mots clés. Mieux vaut donc éviter 
d'insérer dans cette balise des messages commerciaux du type " n°1 en France " ou 
" leader sur son marché ", beaucoup trop généralistes. 
 
Exemple : 
<META NAME="Description" CONTENT=" Tomates de France, fournisseur et 
distribution de tomates francaises."> 
 

------------------------------------------------------ 
 

La balise Keywords 
 
Liste de mots-clés - 1000 caractères maximum. 
Liste de mots-clés séparés par des virgules. Veillez à placer les mots les plus 
importants au début. 
 
Il est déconseillé d'utiliser des caractères accentués (parfois mal pris en compte par 
les moteurs de recherches anglophones).  
Evitez de répéter plusieurs fois le même mot. 
 
Les mots clés désignent les termes ou les expressions que les Internautes saisissent 
dans les outils de recherche lorsqu'ils effectuent une requête. La balise méta " 
keywords " de votre site, qui se compose d'une centaine de mots (soit environ 1024 
caractères), devra donc comporter une liste exhaustive de termes en rapport avec 
le(s) sujet(s) de vos pages Web ; de cette manière, dès qu'un Internaute saisira l'un 
de ces termes sur un outil de recherche, votre site apparaîtra dans la liste des 
résultats affichés. Pour que vos mots clefs aient plus de poids, nous vous conseillons 
maxi 30 mots clefs par pages. Vous pouvez mettre des mots clefs différents sur 
chaque page. Tous vos mots clefs doivent être dans le texte de votre page site, 
sinon ne les mettez pas. Ils ne servent à rien. 
Exemple : 
<META NAME="Keywords" CONTENT="tomates,france,fournisseur,distribution,etc"> 
 
Vous pouvez aussi utiliser un ensemble de mot pour avoir plus de chance. Mais bien 
le choisir. 
 
<META NAME="Keywords" CONTENT="tomates de france, tomates, france, 
distribution, etc "> 
 
Très important : regarder bien les exemples. Les mots clefs suivent le 
contenu du titre et de la description. Les premiers mots clefs sont les plus importants 
et doivent être dans le titre, la description et les trois cents premiers mots du site. 
Regardez, par exemple dans la page d’accueils, comment j’ai fait pour glisser les 
300 premiers mots clefs dans le site http://www.moneywin.ch/ 
 
Voir aussi les conseils plus loin. 
 

------------------------------------------------------ 
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La balise Author 
 
C’est l’auteur du site. Cette balise est facultative, mais on peut y glisser les mots 
clefs.. 
 
<META NAME="Author" CONTENT=" Tomates de France Eric Mayor"> 
 

------------------------------------------------------ 
 

La balise Reply-to 
 
Email de l'auteur ou du Webmaster. Cette balise est généralement facultative, bien 
qu'elle soit utilisée par certains moteurs. Elle est peu utilisée à cause des moteurs 
spéciaux pour spam qui cherche des adresses sur tous les sites. 
 
Exemple : 
 
<META NAME="Reply-to" CONTENT="eric@webmaster.com"> 
 

------------------------------------------------------ 
  

La balise Copyright 
 
Copyright du site. Cette balise est facultative, mais on peut y glisser les mots clefs. 
 
<META NAME="Copyright" CONTENT="Tomates de France2003 Eric Mayor"> 
 
------------------------------------------------------ 
 

La balise Identifier-url 
 
URL du site. Cette balise est facultative. Il s'agit de l'url principale de votre site. 
 
Exemple : <META NAME="Identifier-url" CONTENT="http://www.monsite.com"> 

------------------------------------------------------ 
 

La balise Revisit-after 
 
Revisiter le site dans n jours.  
Tous les moteurs n'utilisent pas cette information. 
La valeur minimale est de 14 jours.  
S'écrit en anglais (jours = days) 
 
Exemple : 
 
<META NAME="Revisit-after" CONTENT="14 days"> 
 

------------------------------------------------------ 
 

http://www.monsite.com


La balise Language 
 
Langue(s) du site.  
Nous vous conseillons d'utiliser de préférence la balise Content-Language (voir ci-
après). 
 
Exemple: 
 
<META NAME="Language" CONTENT="fr"> 
 

------------------------------------------------------ 
 

La balise Content-Language 
 
Langue(s) du site.  
Les principaux codes à utiliser sont : 
 fr : Français 
 en : Anglais ou Américain 
 de : Allemand 
 es : Espagnol 
 it : Italien 
 pt : portugais 
Si votre site est en plusieurs langues, séparez ces codes par des virgules. 
Sert à la fois au navigateur et aux moteurs de recherche. 
 
<META http-equiv="Content-Language" content="fr,en"> 
 

------------------------------------------------------ 
 

La balise Robots 
 
Permet de diriger les robots de référencement.  
Les valeurs sont : 
- "all" ou "index,follow" : Indexe et examine toutes les pages suivantes du site 
- "index,nofollow" : Indexe la page et n'examine pas les autres pages 
- "noindex,nofollow" : N'indexe aucune page 
- "noindex,follow" : N'indexe pas la page mais examine les autres pages du site 
 
Exemple : 
 
<META NAME="Robots" CONTENT="all"> 
 

------------------------------------------------------ 
 



Les autres balises  
 

La syntaxe générale de ces balises est : 
<META HTTP-EQUIV="Nom de la balise" CONTENT="Contenu"> 
 
La balise  Content-Type 
 
Définit la table de caractères à utiliser.  
Par défaut c'est la table de caractères occidentale (text/html; charset=iso-8859-1) qui 
sera utilisée. 
Sert uniquement au navigateur. 
 
Exemple: 
 
<META http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=iso-8859-1"> 
 

------------------------------------------------------ 
 

La balise Refresh – 1 
 
Recharger (réactualiser) automatiquement la page toutes les n secondes.  
Dans notre exemple, la page se réactualisera automatiquement toutes les 5 minutes. 
Sert uniquement au navigateur. 
 
Exemple: 
 
<META http-equiv="Refresh" content="300"> 
 

------------------------------------------------------ 
 

La balise Refresh – 2 
 
Rediriger automatiquement vers une URL dans n secondes. 
Dans notre exemple, le navigateur ira automatiquement vers la page d'accueil de 
moneywin.ch dans 10 secondes. 
Sert uniquement au navigateur. 
 
Exemple : 
 
<META http-equiv="Refresh" content="10; URL=http://www.moneywin.ch"> 
 

------------------------------------------------------ 
 

La balise Pragma 
 
Interdire l'enregistrement de la page dans la mémoire cache du navigateur. 
Sert uniquement au navigateur. A utiliser si votre page change souvent. 
 
<META http-equiv="Pragma" content="no-cache"> 
 

------------------------------------------------------ 
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Comment visualiser le code source de mes pages Web ou des concurrents? 
 

Vous pouvez visualiser le code source (langage HTML) de pages Web le plus 
simplement du monde en cliquant sur la commande " Affichage " de la barre de 
menu située en haut de la fenêtre de votre navigateur (Microsoft Internet 
Explorer), puis en sélectionnant la commande " Source ". Vous découvrirez 
alors votre page telle qu'elle est " vue " par les moteurs de recherche. Plus 
simple encore, clique droit de la souris, et sélectionner afficher la source. 
 
Avec cela vous pouvez « espionner » les meta-tags des meilleurs en tête. Mais 
rappelez-vous. Les métas ne font pas tout. Vous pouvez avoir de meilleurs 
métas, et être derrière. Voir les points suivant. 
 
Bravo, vous êtes maintenant un pro des meta tags !!!. Vous pouvez passer au 
point deux. 



3 Le référencement 
 
Ne pas faire le référencement avant d’avoir ses meta-tag en ordre et en place. 
 
Avant de commencer le référencement de son site dans un moteur de 
recherche, il est important de connaître certains éléments pour éviter de voir 
son cher site refusé ou envoyé aux oubliettes, sur la 20ème page de résultats. 
 

Le SPAM  
 

Faire du spam c'est essayer de tricher afin que son site apparaisse dans les 
premières places sur les moteurs de recherche. Toutes ces techniques se sont 
aujourd'hui parfaitement connues des moteurs. En les pratiquant vous risquez tout 
simplement de voir votre site déclassé ou refusé. 
 
Voici une liste de quelques techniques de spam A NE PAS FAIRE : 
- répétition exagérée des mots-clés notamment en utilisant des caractères invisibles 
(texte blanc sur fond blanc par exemple) 
- faire une description erronée et utiliser de faux mots-clés (sexe, mp3, etc.) afin de 
faire venir des visiteurs 
- soumettre son site plusieurs fois de suite 
- construire des pages satellites, spécialement conçues pour tel ou tel mot-clé 
- utiliser des noms de marques dans vos mots-clés dans le but de détourner des 
visiteurs (c'est puni par la loi) 
 
Conclusion : ne faites pas de spam. 
 

Comment proposer un site à un moteur ? 
 

Le référencement dans un moteur de recherche se fait de façon quasi-automatique. 
Il faut se rendre dans chaque moteur de recherche et soumettre votre URL de façon 
à ce qu'un robot vienne visiter votre site. 
 
Vous pouvez aussi faire un référencement gratuit sur le site 
http://www.referencement-3000.com ou d’autres. En quelques clics, vous allez 
pouvoir référencer votre site dans plus de 180 moteurs de recherche. Le résultat 
ne sera pas identique à ce qu'il aurait été si vous  référenciez votre site dans chaque 
moteur individuellement, mais dans l’ensemble c’est ok. Nous vous conseillons 
quand même de faire un référencement manuel dans les moteurs principaux ou de 
prendre un référencement personnalisé pour 30euros, ce qui n’est pas le bout du 
monde, et c’est fait de manière plus professionnelle. Il sera tenu compte de 
l’extension de votre site, .com, .ch, .fr, .be. Le type de référencement est spécifique 
pour chaques extensions. Certains moteurs régionaux n’accepteront pas un .com, et 
accepterons un .ch, .fr. .be, etc. il y a plein de trucs à savoir sur cela. 
 
Le mieux c’est d’avoir un .fr si vous êtes en France avec un site en français, et si 
vous avez deux langues, prendre un .com pour l’international. 
  
Attention, ne soumettez jamais votre site plusieurs fois de suite (spam). 
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Le scoring 
 
Le scoring, qu'est ce que c'est ? 
 
Lorsqu'un moteur de recherche ajoute un site, il évalue son contenu et lui donne une 
note. C'est cette note qui déterminera le classement de votre site dans la page 
de résultats, en fonction de tel ou tel mot-clé. 
 
Pour avoir un bon scoring (pour 1 ou 2 mot(s)-clé(s)), il faut principalement soigner 
les points suivants : 
 
- Votre mot-clé doit être présent dans le titre de la page d'accueil. Evitez les 
accents et les majuscules. 
 
- Votre mot-clé doit être présent dans les meta name Description et Keywords. 
Evitez par contre de répéter exagérément ce mot-clé (spam). 
 
- Votre mot-clé doit être présent dans votre page, principalement au début (dans 
les 300 premiers caractères). Evitez, là aussi, de répéter exagérément ce mot-clé. 
 
- Pour google principalement, plus il y a de liens pointant vers votre site, plus vous 
avez de chances d'être dans les premiers (indice de popularité).  
 
Sachez pour finir qu'il est difficile, voir impossible, d'obtenir un bon score dans 
l'ensemble des moteurs. Chaque moteur a ces propres critères de notation. Un 
site peut très bien apparaître en première position sur un moteur et n'être que sur la 
10ème page dans un autre moteur (voir ne pas apparaître du tout). 
 

Comment améliorer sa position 
 

Voila, le référencement de votre site est fait depuis quelques semaines et pourtant le 
résultat n'est pas celui que vous escomptiez. 
 
Voici quelques moyens d'améliorer votre position dans les moteurs de recherche en 
vous aidant des outils comme addweb et d’autre que l’on trouve sur le web et dans la 
page logiciels payants de http://www.referencement-3000.com : 
 
- Vérifier votre position : simuler une recherche, dans les principaux moteurs, avec 
différents mots-clés. Vous saurez comme ça exactement où vous en êtes. A noter 
qu'il est normal que votre site n'apparaisse pas dans les résultats si vous avez 
effectué votre référencement récemment; certains moteurs demandent même 2 mois 
avant d'ajouter votre site. 
 
- Contrôler vos meta tags : une des causes fréquentes d'un référencement raté est 
une mauvaise utilisation des meta tags. Si c'est le cas, ou si vos meta tags sont 
incomplets, vous pouvez également utiliser le générateur de meta tags gratuit de 
http://www.referencement-3000.com. 
 
- Optimiser vos pages : analyser vos pages en fonction de plusieurs mots-clés. 
Si votre page ne répond pas correctement modifiez-la. Attention toutefois de tomber 
dans le spam. 

http://www.referencement-3000.com
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Ceci devrait vous permettrent d'améliorer nettement votre position. 
 
En revanche il existe un paramètre qu'il est beaucoup plus difficile de maîtriser : la 
popularité de votre site. Ce critère est pris en compte par les principaux moteurs 
(Google, altavista, lycos, excite, hotbot). En effet ceux-ci comptabilisent le nombre 
de liens pointant vers votre site. Plus votre site est populaire plus il apparaîtra 
dans les premiers résultats. Pour cela inscrivez-vous aux annuaires gratuits de 
référencement 3000 et nous vous conseillons le pack complet de 1'500 annuaires, ce 
qui vous fera déjà pas mal de liens. 
 

Les erreurs à éviter (liste non-exhaustive des erreurs à ne pas commettre) 
 

• Proposer un site en construction 
• Proposer un site moche (caractères marrons sur fond jaune, des pages 

pleines de gifs animés, des fautes d’orthographe en grand nombre, etc.) 
• Avoir une URL de 4 kilomètres (genre : 

http://www.monsiteamoi.com/tomate-de-france/membres/1556-
3456/index.html) 

• Proposer un site en anglais dans un annuaire espagnol (vous perdez 
votre temps, de même inutile d'essayer de référencer un site en français dans 
un annuaire anglophone). Ce conseil est valable également pour les moteurs 
de recherche. 

• Proposer un site pas mis à jour (Dernière mise à jour : 15 janvier 1993) 
• Faire une mauvaise ou une fausse description de votre site 
• Harceler les référenceurs ("Alors quoi, j'ai proposé mon site hier et il est 

toujours pas référencé !") 
 

Comment proposer un site à un annuaire 
 
Le référencement dans un moteur de recherche peut se faire de façon automatique 
(notamment grâce au référenceur gratuit de référencement 3000). Dans un annuaire 
en revanche, c'est vous qui devez proposer manuellement votre site. 
 
Pour cela il faut généralement se placer dans la catégorie où vous souhaitez ajouter 
votre site puis cliquez sur un lien (souvent Ajouter un site ou bien Proposer un site).  
 
Choisissez bien la catégorie. Soignez particulièrement la description de votre 
site : si elle est mal rédigée les référenceurs risquent de la reprendre en enlevant 
peut-être quelques mots-clés importants, si elle est mensongère ou abusive vous 
risquez tout simplement de voir votre site refusé ! 
 
Pour gagner du temps, nous vous conseillons d’utiliser robot-form pour remplir 
automatiquement les champs à chaque fois. Vous le trouver sous outils gratuits 

 
Sachez enfin qu'aucun annuaire ou moteurs n'a obligation d'accepter votre site. 

 
A noter : certains annuaires utilisent la base de données d'un autre annuaire (par 

exemple Libertysurf.fr utilise l'annuaire Nomade.fr). 

http://www.monsiteamoi.com/tomate-de-france/membres/1556-3456/index.html


Les principaux annuaires 
 

Français : Yahoo France, Nomade, Guide Voila (Quiquoiou), Hachette 
 
Internationaux : Yahoo.com, Open directory (dmoz), Looksmart, MSN 
 
Le référencement dans ces annuaires est manuel, il peut être effectué en grand 
nombre pour pas trop de frais sur http://www.referencement-3000.com , ce qui vous 
prendrais des mois de travail. 
 
Voilà quelques annuaires, page suivantes 
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Nomade 
URL : http://www.nomade.fr 
Notoriété :  
URL ajout de site : http://ajouter.nomade.fr/ajouter/ 
Renseignements demandés (en plus de l'url) : 
Titre - 70 caractères 
Description - 300 caractères 
4 mots-clefs supplémentaires ne figurant pas dans la description 
2 catégories 
Email, nom, suggestion d'une nouvelle catégorie 
Annuaire utilisé par : 
Nomade, Libertysurf, M6net 
 

Yahoo.fr 
URL : http://www.yahoo.fr 
Notoriété :  
URL ajout de site : Choisir la catégorie puis sur Proposer un site 
Renseignements demandés (en plus de l'url) : 
Titre bref 
Description - 25 mots 
1 catégorie 
Email, suggestion d'une nouvelle catégorie, commentaires 
Annuaire utilisé par : 
Yahoo.fr, Freesbee 
 

Yahoo.com 
URL : http://www.yahoo.com 
Notoriété :  
URL ajout de site : Choisir la catégorie puis sur Suggest a site 
Renseignements demandés (en plus de l'url) : 
Titre bref 
Description - 30 mots 
1 catégorie 
Email, suggestion d'une nouvelle catégorie, commentaires 
Annuaire utilisé par : 
Uniquement par Yahoo.com 
 

Voila (Partie annuaire) 
URL : http://www.voila.fr 
Notoriété :  
URL ajout de site : Lien Proposer un site au bas de chaque page 
dans les différentes catégories 
Renseignements demandés (en plus de l'url) : 
Titre et sous-titre 
Description - quelques lignes 
1 catégorie 
Email, nom, commentaires 
Annuaire utilisé par : 
Quiquoiou (annuaire Wanadoo), Voila.fr. 
Etre inscrit dans cet annuaire, améliore grandement votre 
position dans les réponses du moteur Voila.fr. 
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http://ajouter.nomade.fr/ajouter/
http://www.yahoo.fr
http://www.yahoo.com
http://www.voila.fr


 
URL : http://www.msn.com 
Notoriété :  
URL ajout de site : http://search.msn.com/addurl.asp 
Renseignements demandés (en plus de l'url) : 
Titre - environ 100 caractères 

Description - 255 mots 
1 catégorie 
Email, commentaires 
Annuaire utilisé par : 
Uniquement par MSN.com 

Francite : 
URL : http://www.francite.com 
Notoriété :  
URL ajout de site : Cliquez sur Ajouter votre site et choisissez 
une catégorie 
Renseignements demandés (en plus de l'url) : 
Titre - 50 caractères 
Description - 300 caractères 
Email 
Les mêmes renseignements en Anglais (facultatif)  
Annuaire utilisé par : 
Uniquement par Francite.com 

Sharelook 
URL : http://www.sharelook.fr 
Notoriété :  
URL ajout de site : Choisir la catégorie puis cliquer sur Ajouter 
Renseignements demandés (en plus de l'url) : 
Titre bref 
Description - 100 caractères 
Email, nom  
Annuaire utilisé par : 
Uniquement par sharelook.fr 

Voici une liste non exhaustive de moteurs et annuaires thématiques. Cette partie 

MSN 
URL : http://fr.msn.com 
Notoriété :  
URL ajout de site : http://fr.msn.com/leguide/suggestions.asp 
Renseignements demandés (en plus de l'url) : 
Titre - environ 100 caractères 
Description - 255 mots 
1 catégorie 
Email, commentaires 
Annuaire utilisé par : 
Uniquement par MSN France 

 
 

http://www.msn.com
http://search.msn.com/addurl.asp
http://www.francite.com
http://www.sharelook.fr
http://fr.msn.com
http://fr.msn.com/leguide/suggestions.asp


du référencement n'est pas à négliger, certains de ces annuaires ont une bonne
fréquentation et peuvent contribuer à une augmentation significative de votre trafic
Inutile de perdre votre temps : ne proposez votre site que si son contenu 
correspond au thème de l'annuaire. 
 

Art - BD - Cinéma - Multimedia 
Art : Worldar  (site belge) tistdirectory (en anglais), What2do
BD : Adbd, Comics avenue 

Emploi - Formation 
Action-emploi.net, re (Belgique), 

 
Aidemploi, Socialsqua

Parcours-emploi.com (Sites emploi et référencement de
CV)  

Enfants - Ados - Jeux en ligne 
Enfants, ado )  s : NetJ, Webkangaroo (en anglais

Gratuit 
Gratissimo, Gratuit-fr, Gra Vitavous, Sitemalin   tuit.org, 

Loisirs - Tourisme 
Annuvac (tourisme, hebergements saisonniers), Comme 

ie, 

onniers), 
 

un pro (Bricolage), Uniterre (Carnets de voyage), 
Caméléon TV (Séries TV), Univers Nature (Ecolog
environnement, nature), Locations-vacances-
weekend.com (locations et hébergements sais
Annuaire-des-vacances.com (locations et hébergements
saisonniers)  

Moteurs - Annuaires 
ileoo.net  

Musique 
Pages musique, Ramdam 

Pages perso 
Annuperso, Perso search, Ref perso 

Presse, Medias, Webzines 
Presse on line  

Professionnels 
Comme un pro (artisans), Agri France (agriculture et agro 
alimentaire), Répertoire industrie (industrie) 

Religions 
Net-fr.net (sites web chrétiens francophones)  

Santé - Médecine - Famille 
Medicite, Cadu  cée, Bebe.fr 

Sports 
Sportail (multi-sports), iVe me), Ballon rond 

er)  
lo (cyclis

(football), Winter search (Ski, Montagne, Sports d'hiv
Webcams 

Agocam (annuaire webcams en images)  
 

D’autres annuaires ici 
http://www.referencement-30 ires-moteurs-annonces.html 00.com/echange_de_liens/annua

http://www.referencement-30


Annuaire DMOZ 
 

Open Directory ou DMOZ est un annuaire souvent méconnu des webmasters. Et 
pourtant... DMOZ est utilisé par de nombreux annuaires ou moteurs de 
recherche parmi lesquels : Altavista.com, Hotbot.com, Google, AOL Search, 
Lycos.com, Netscape Search et de nombreux annuaires français. Excusez du peu !!! 
 
L'une de ces particularités est qu'il est mis à jour par plusieurs milliers d'éditeurs à 
travers le monde. Ceux-ci sont soit des particuliers, soit des professionnels de 
l'Internet. Chaque éditeur gère une ou plusieurs catégorie(s). 
 
Et maintenant, comment inscrire son site dans l'Open Directory ? 
DMOZ existe maintenant en français. Le référencement de sites francophones est 
plus simple : rendez-vous sur http://www.aef-dmoz.org/, placez-vous dans la 
catégorie de votre site puis cliquez sur Proposer un site en haut de la page. Les 
éditeurs de cette section sont français et parlent donc la même langue que vous et 
moi. 
 
Dernier conseil : inutile d'essayer de tricher en soumettant votre site dans plusieurs 
catégories, en proposant des sites miroirs ou encore en donnant une fausse 
description, d’abord, ce n’est pas bien de tricher, ensuite tous les sites proposés 
sont vérifiés individuellement, et vous risquez le rejet si vous trichez. 
 

Faut-il refaire son référencement ? 
 

Avant de se poser la question sur la nécessité de refaire ou pas un référencement, 
vous devez commencer par analyser les résultats de votre premier référencement. 
Vous devez donc commencer par vérifier votre position dans plusieurs moteurs, 
avec différents mots-clés. A noter que si votre référencement est trop récent 
(moins de 2 mois), il est normal que votre site soit absent de certains moteurs. Ceux-
ci mettent parfois environ 2 mois avant d'ajouter de nouveaux sites. 
 
Pour vérifier rapidement et facilement votre position, il existe des outils que vous 
avez dans les logiciels de référencement. Bon mais ce n’est pas donné. 
 

Analyse des résultats :  
 

1er cas - vous estimez être bien référencé : 
 
Votre site est présent et est relativement bien classé avec les mots-clés que vous 
jugez important. On considère qu'il faut être au moins dans les 30 premiers résultats 
(ce qui correspond aux 3 premières pages de réponses). Les études ont montré que 
les internautes allaient très rarement au delà. 
 
Que faire ? 
 
Ne faites rien !!! Inutile d'aller re-référencer votre site dans un moteur où il est bien 
classé, cela n'apporterait rien. Sachez de plus que les moteurs revisitent 
ponctuellement les sites (la fréquence varie selon les moteurs), ils intègreront 
donc automatiquement vos différentes mises à jour. 
 

http://www.aef-dmoz.org/


2ème cas - peut mieux faire : 
 
Votre site est présent mais il apparaît après les 30 premiers résultats, votre 
classement vous amènera donc que très peu de visiteurs. 
 
Que faire ?  
Il est inutile de re-référencer votre site sans y avoir apporter quelques 
modifications, les mêmes causes produiraient les mêmes effets. Vous allez donc 
devoir modifier votre site pour qu'il réagisse mieux à certains mots-clés. Pour vous 
aider vous trouverez sur ce ebook des conseils.   
 

3ème cas - vous n'êtes pas (ou plus) référencé : 
 

Votre site n'apparaît pas du tout, quel que soit le mot-clé. Cela peut être dû à 2 
situations : 
 
Le problème vient du moteur :  

• Pour des raisons techniques ou pour faire face à un afflux de demande de 
référencement, il peut arriver que le moteur ignore ou "oublie" tout 
simplement quelques centaines ou quelques milliers d'ajouts. 

• Les moteurs font également parfois des purges ou des remaniements 
importants dans leurs bases de données. Ces changements conduisent à 
des modifications importantes dans les classements. 

le problème vient de votre site : 
• Celui-ci était peut-être inaccessible au moment où le moteur est venu 

l'examiner, le moteur a donc considéré l'url comme fausse. 
• Vos pages bloquent peut-être le moteur (problème de meta-tags, 

d'architecture de vos pages, frames, etc.). 
 

Que faire ? 
Avant de re-référencer votre site, vous devez bien tout vérifier. Nous vous invitons 
également à consulter nos astuces, vous y trouverez quelques conseils importants 
 

4 Les visites 
 

Certains moteurs regardent vos visites pour votre classement, mais pas seulement le 
nombre ce qui serait assez facile avec des autosurfs, mais aussi la durée des visites. 
D’autres vous jugent sur le nombre de cliques, d’où l’effervescence de programme 
« paye par click ».  
 
Nous n’allons pas nous étendre sur le sujet, vous avez tout sur le e-book de 
http://www.moneywin.ch partie 1. 

 
5 Les liens 

 
Rappelez-vous. Dans certains moteurs comme Google, le nombre de liens pointant 
vers votre site dénote votre popularité.  
Inscrivez-vous sur un maximum d’annuaires et faites de l’échange de liens. Vous 
trouvez un bon logiciel d’échange de liens en haut la page annuaire, et vous pouvez 
vous inscrire rapidement sur beaucoup d’annuaire, même gratuitement sur 
http://www.referencement-3000.com    

http://www.moneywin.ch
http://www.referencement-3000.com


9 Conclusion 
 
Bon maintenant avec ce que vous savez, vous êtres pratiquement un pro du 
référencement. Il vous manque juste l’expérience et 1'000 euros de logiciels pour 
contrôler tout cela de façon automatique.  
 
Bon nous allons encore développer d’autres cotés pour aide aux webmasters que 
vous trouverez dans la prochaine upgrade. (Une année gratuite). 
Merci de votre attention, et bon business. 



10 Création d’un site 
 
Pour créer un site il existe des outils gratuits de création sur le site 
http://www.francite.com. La seule chose qui est dommage, c’est qu’il comporte un 
pop-up (fenêtre de publicité qui s’ouvre quand vous allez sur votre site)  
 
Pour héberger son site gratuitement, il y a http://free.fr (sans pop-up, MSQL base de 
donnée, 100 mb, etc.) pour autant que vous soyez en France et que vous utilisiez 
free.fr comme connexion. 
 
Si vous parlez anglais, il y a http://members.freewebs.com/ c’est gratuit. 
 
Maintenant, quelques petits conseils pour son site. 
 
1. Les couleurs. 

Ne pas utiliser plus de 4 couleurs sur son site, ni plus de deux couleurs et formes 
ou taille ou police sur son site, cela fait sapin de Noël et amateur. 
 
C’est mon site mais il n’est pas joli avec toutes ces couleurs ces tailles et ces 
polices 
 
Attention aussi aux tons de couleur que vous utilisez. Ils doivent être visible et 
lisible. 
 

2. Les images 
C’est joli, mais ne pas en abuser. Cela met du temps à charger, donc penser à 
ceux qui n’on pas adsl. Si votre page met plus de 30 secondes à charger, 
l’internaute est déjà loin.  
 
Vous avez des programmes comme photo paint qui vous permettent de réduire 
vos images et de les comprimer avant de les mettre sur site. Si elles sont trop 
grosses découper-les en 2 ou 4, elles se chargeront 2 à 4 fois plus vite. Regardez 
l’entête de http://www.referencement-3000.com, vous verrez que l’image est 
découpée en 5 parties. 
 
De plus les images ne sont pas du texte, et ne sont pas prisent en compte par un 
moteur de recherche. Vous pouvez avoir un très joli site mais vous ne le trouvez 
pas sur Internet. 
 

3. Pas de frames (cadres) 
Ne construisez pas votre site dans des frames (une même base avec des pages 
insérées à l’intérieur dans un cadre). Il vaut mieux faire une page modèle, et la 
reprendre pour toutes les pages que vous créer plutôt que de faire des frames qui 
ne sont pas prise en compte par les moteurs. Votre contenu sera considérer 
comme nul par les moteurs de recherche. 
 

4. Utiliser le code HTML  
simple plutôt que du Front Pages (style d’écriture fait par des éditeurs Microsoft). 
Vous trouvez des outils gratuits pour construire votre site ainsi que pour charger 

http://www.francite.com
http://free.fr
http://members.freewebs.com/
http://www.referencement-3000.com


votre site sur Internet dans votre espace membre http://moneywin.ch ou 
http://www.referencement-3000.com 
 

5. Bon c’est tout pour aujourd’hui, la suite dans votre prochain UPGRADE (mise à 
jour) 

 
 
 
 
 

 
Ce e-book vous est offert par http://www.moneywin.ch.  

Gagner de l’argent sur Internet et/ou avoir un million de visiteurs sur son 
site sans dépenser un centime. 

 

http://moneywin.ch
http://www.referencement-3000.com
http://www.moneywin.ch

